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Equilibrio parcial:

Equilibrio parcial es una propiedad que puedenrtaluginos
modelo econdmicos. En Microeconianel término equilibrio
parcial se refiere al estudio de un mercado comgcret
considerando el precio de los otros bienes y/afastcomo

dados.

Mas en general, equilibrio parcial es un analissatjun
fendmeno econdmico a través de un modelo en eblgim
precio (de bienes o de factores) es una varialilgeana
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Agente competitivo: un agente (un consumidor o |
empresa) que individualmente no puede afectarealiq
del mercado y, por tanto, maximiza su funcion o
(funcion de utilidad o beneficios) considerandoposcio:

como dados (es decir, es precio-aceptante).

ORI

http://bit.ly/818DDu
Fernando Perera-Tallo




Funcion de demanda individual de un bienrelaciona la cantidad
gue desea comprar un individuo de un bien por gnd&tiempo
con factores tales como el precio del bien, eliprde otros bienes,
la renta, etc. La representacion grafica de esadnren el espacio
precio-cantidad del bien se denomina curva de deéanan

Funcion de demanda de mercado de un bierEs la suma de las
demandas individuales de los agentes perteneciantesmercado.
A nivel grafico es la suma “horizontal” de las cwsvde demanda

individuales.
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La curva de demanda se puede interpretar comoeelopde
reserva de las econdms donésticas, es decir, como el precio
maximo que los consumidores estan dispuestos a pagain
bien.

Una medida de bienestar de los consumidores ezceldente

del consumidor, que se define como la suma de la diferencia
entre el precio de reserva del consumioifx) y el precio que
realmente paga p:
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La curva de demanda se puede interpretar com@eibpie reserva
de los consumidores: el preci@arimo que los consumidores estan
dispuestos a pagar por un bien.
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Una medida de bienestar de los consumidores ezceldente

del consumidor, qgue se define como la suma de la diferencia
entre el precio de reserva del consumioifx) y el precio que
realmente paga. Por ejemplo, si el precio que pagan los
consumidores es igual@® vy la cantidad total que compran los
consumidores ex* = x9(p*) = p* = pdx*). Entonces el
excedente del consumidor (EC) vendria dado poiglaiente
formula:

C=(p'®W- p*)+(pd (2)- p*) +(p?(@) - p*)=
q* q
> (p*(@-p*)= [(p*(a) - p*)

g-1
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Funcion de oferta individual de un bien:relaciona la cantidad
gue desea vender una empresa individual de urpbrennidad de
tiempo con factores tales como el precio del biehgrecio de los
factores, etc. La representacion grafica de esaidanen el

espacio precio-cantidad del bien se denomina agvaerta

Funcion de oferta de mercado de un bienkEs la suma de las
ofertas individuales de los agentes pertenecientgs mercado. A
nivel grafico es la suma “horizontal” de las curvde oferta

individuales.
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La curva de oferta se puede interpretar como @i@nmainimo

por el que estarian dispuestos a vender los prochsctuna
unidadp(x).

El excedente del productoy se define como la suma de la
diferencia entre el precio que reciben los prodestp y el
precio minimo por el que estarian dispuestos a vender los
productores una unidap¥(x). Por ejemplo, si el precio que
reciben los productores es igualpay la cantidad total que
venden e* = x3(p*) < p* = p(X*). Entonces el excedente del
productor (EP) vendria dado por la siguiente foemul

EP=(p*~p*()+(p* ~p°(2))+...+(p*~p°(¢) )=

Z(p* - IOS(X))= I(p* - pS(x))dx

x=1 0 CORI®
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El excedente del productor son basicamente losfioesede la
empresa menos una constante si la empresa nagesgaostes
minimos para iniciar la produccion:

EP(X*) = ](p - ps(x))dx :)]( p— OC;E(X)jdX = ] pdx — ] 6(5§(X) dx

X —|C(x")-C(0)| = m+C(0)

dondeC(x) son los costes de la empresa
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Bienestar Total: es igual a la suma del excedente del
consumidor y el excedente del productor. Si hagdest
habra que sumar la cantidad de recursos que obgiene
estado (por ejemplo, la recaudacion que obtieneupor
Impuesto) o habra que restar al cantidad de recuyses
gasta el estado (si por ejemplo hay una subvendon,
cantidad que gasta en dicha subvencion).
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Concepto de equilibrio en economa: En Econonma, como
en Fisica, el concepto de equilibrio hace refeeeriuna
situacion que no tiene tendencia a cambiar coerm@jpb sino
que es estable. En el caso de la ecdapimpara que una
situacion no cambie lo que tiene gque ocurrir estqdes los
agentes involucrados en el equilibrio tengan ingest a
hacer lo que estan haciendo y, por tanto, no tengayun
interés en cambiar su comportamiento con respdctiela
equilibrio. Es decir, los agentes no tienen inc@si a
desviarse de su comportamiento de equilibrio. Didhoun
modo nas coloquial, en un equilibrio econdmico todo el
mundo esta haciendo lo que quiere y por tanto naeine
iIncentivos a desviarse del equilibrio, que es ut@a@on

estable. [@IolSIe)
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Equilibrio competitivo en un mercado individual: en el
contexto del modelo que estamos estudiando, utilEgquies
una combinacion precio cantidack,(gf), tal que la cantidad
ofrecida y demandad en el mercado coinciden papaegio
de equilibrio, siendo la cantidad de equilibrio agwa la

cantidad demandada (u ofrecida) al precio de dyuali
Def

(Xe’ pe) - XS(pe) — Xd(pe) — Xe

En equilibrio, los consumidores estan compradoalatidad
gue quieren, los productores estan vendiendo lagdedes
gue quieren. Nadie tiene incentivos a desviarseleBemina
equilibrio competitivg porque la existencia de demanda y
oferta implica que la cantidad que quieren compoa
consumidores y la que quieren vender |lo producteseana
funcion del precio del bien, lo que significa quebas tipos
de agentes estan considerando el precio como umabiea
gue no pueden controlar, por tanto son agentesetitmps.




Si tenemos en cuenta gque la demanda y oferta deadwer
son respectivamente la suma de las demandas jasfert
individuales, y que éstas son el resultado de bdmzacion

de la utilidad, en el caso de la demanda, y dbdoficios,

en el caso de las empresas, llegamos a la contlge® en

el equilibrio competitivo todos los agentes, conslames y
empresas, estan maximizando sus respectivas fuascion
objetivo, utilidad y beneficios. Adeds como la cantidad que
guieren vender las empresas coincide con la querequi
comprar los consumidores, todo el mundo “puede rhiace
gue quiere”.
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El bienestar total se maximiza en el equilibrio dein
mercado competitivo

B EC
EP

X3(p)

x9(p)




Asignacion superior en sentido de Pareto a ot
asignacion Una asignacion se dice que ferior en e
sentido de Paretoa otra asignacion, si en la prim
asignacion ninguna agengsta peor que en la segu
asignacion y, al menos, un agente estari¢emmnente

mejor:

Mejora en sentido de Pareto cuando pasamos de |
asignacion a otra en la qu menos un agente mej
estrictamente con respecto a la situacion inicialngunc

de los otros agentes empeora, siguen al menos igual



Asignacion ineficiente en sentido de Pare: Une
asignacion se dice gue es ineficiente en sentideadeto ¢
existe otra asignacion que sea superior en el deeru
Pareto a la primera. Es decir, una asignacion biacte:
Ineficiente en sentido de P&resi podemos mejorar al mel
un agente sin empeorar a nadeto es, podemos hacer

mejora en sentido de Pareto.
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Asignacion eficiente en el sentido de Pare Une
asignacion se dice que es eficiente en el sentdBadeto :
no existe ninguna asignacion superior en el semedBaret
a dicha asignacion. Es decir, una asignacion esefe e
sentido de Pareto sp podemos mejorar a un consumido

empeorar a otro.

El equilibrio competitivo es eficiente en sentidoiareto
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Efecto de un impuesto por unidad con tipo
Impositivo T sobre la oferta de un bien

Pr=7=10 XAp-7)

= P=P+L

r< 7 X3(p)




Efecto de un impuesto de ad valorem con tipo
Impositivo T sobre la oferta de un bien
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Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado

Po
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Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado

Do,

T
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Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p-7)

- T X3(p)
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Excedente del Consumidor y el productor antes de
la introduccion del impuesto
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Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado
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Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p-7)

X3(p)

x9(p)




Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p-7)

X3(p)




Efecto de un impuesto de por unidad sobre el
equilibrio de mercado
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Sin impuesto Con impuesto
EC = A+B+E EC=A

EP = C+D+F EP=D

BT =A+B+C+D+E+F T =B+C

BT = A+B+C+D
Pérdida neta B=E+F

X3(p-7)

Py X(p)

\

Py
P~ 7
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El impuesto implica una asignacion ineficiente emtislo de
Pareto: si se permite que los consumidores y e@pmsciuidas
del mercado por el impuesto comercien entre sijnspuestos,
se logra una asignacion superior en sentido ded”are
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Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado
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Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado
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Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado
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Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p)

X3(p+9)

x9(p)




Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado

P
X3(p)
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Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p)

X3(p+9)

x9(p)




Efecto de una subvencion por unidad sobre el
equilibrio de mercado

X3(p)

X3(p+9)




Sin subvencion Con Subvenciodn

EC=A EC = A+C+D
EP=B EP = B+E+F
0 BT =A+B -GE = -(C+D+E+F+G+H)
BT = A+B-G-H

Pérdida neta B= G+H
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Una subvencion implica una asignacion ineficiemeentido de
Pareto: si se quita la subvencion y el estado cosspa los
consumidores con una cantidad de dinero igualea @ry D, y a
las empresas con una cantidad de dinero iguakal ary F, ni
los consumidores ni las empresas salen perjudicagd&s como
antes, pero el estado se ahora una cantidad de dyoal al area
G y H. Por tanto, el estado sale ganando y losyotodes y
consumidores estan igual. Es decir, hay una asigmaciperior

en sentido de Pareto, lo que significa que el dxal con

subvencion es ineficiente en sentido de Pareto. OO
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Los efectos externos o externalidades.

Se dice que hay un efecto externo cuando la acEonn agen
afecta directamente a otro agente sin que hayarapantid:
monetaria por ese efecto.

Ejemplo: si una empresa genera contaminacion que
negathamente a la salud y al bienestar de una seriedemas,
esta empresa no compensa monetariamente a esamny
afectadas, entonces hay un efecto externo questereemplo, ¢
negativo.

ORI

http://bit.ly/818DDu
Fernando Perera-Tallo




Efecto externo negativo e dice que el efecto externo es neg:
cuando perjudica al agente afectado (por ejempaduce I
produccion de una empresa o la utilidad de un corasr).

Efecto externo positivo se dice que el efecto externo es pos
cuando beneficia al agente afectado (por ejemplonenta |
produccion de una empresa o ldidad de un consumidor).
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Problema de los efectos externts costes o benefici
gue genera un agente no le afectan a si mismgue
Implica que no los tiene en cuenta a la hora deatsu
decisiones.

En el ejemplo de una empresa contamimalos perjuicic
gue genera la empresa no son contabilizados erostes
por lo que a la hora de tomar decisiones sobantc
producir, estos coss de contaminacidn no son toma
en cuenta, lo que hace que peduzca una cantid
superior a la que seria eficiente.

ORI

http://bit.ly/818DDu
Fernando Perera-Tallo




Externalidad negativa en la produccion en equilibro parcial:
el precio es inferior al coste marginal social.
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Externalidad negativa en la produccion en equilibro parcial:
el precio es inferior al coste marginal social.

P Pérdida Neta
de Bienestar

oste Marginal Social
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Si hay una externalidad negatia,precio del bien solo tiene
cuenta el coste privado, por lo que el precio rdlara el coste
como resultado, se produce una cantidad inefialegidée granc
del bien cuya produccion genera la externalidad.

¢, Como se puede lograr que el mercado sea eficiente
sentido de Pareto?Solucion: hacer que los costes privado:
Igualen a los sociales.

Ejemplo: si se pone un impuesto unitario con un tipo INMpuas

T igual a la diferencia entre costes marginalesiates y
privados de producir la cantidad eficien®”, la curva de oferta
desplaza verticalmente hacia arriba en la cuargiangpuestc
con lo que se logra producir la cantidad eficiglirde los cost
marginales sociales y el precio de reserva de tlanallunida
producida se igualz
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Impuesto Pigouviano

Coste Marginal Social

<(p)
(Coste Marginal Privado)

»

XOP x& X
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Impuesto Pigouviano

Coste Marginal Social

CMgseqx°P)
pe
CM gpl’iV(XOp /

“Coste Marginal Privado
antes de impuestos
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Los bienes piblicos.

Los bienes pueden clasificarse de acuerdo a désiasi
exclusion y rivalidad.
e Bienes excluiblessi se puede excluir a los individuos
consumo de los mismos.
» Bienes rivales si el consumo del bien por parte de
Individuo impide el consumo de esésmo bien por par

de otro individuo.
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Cuando hay bienes privados, normalmente todo:
consumidores pagan el mismo precio, pero la cal
comprada por cada uno puede ser distinta. Aserzadd
de mercado se calcularia sumando las canti
demandadas por cada consumidor (que puede
distintas entre consumidores) para un determinasmq

q°(p) =q; (p) + 05 (P) +...+ 0 (P)
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Curva de demanda de mercado de un bien privado =
Suma horizontal de las curvas de demanda individuas.

pt % (p) 0, % (P) \ o (p) =
d d
1 29 g% (P)+ (P)
’yl(p)
5 10
\ _
4 10 o 10 20 q, 14 30 g
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Cuando hay bienes publicos, dado que dichos bierr
no excluibles, la cantidad de consumo de todos
bienes es idéntica entre individuos, lo que pueek
distinto es el precio de reserva de cada consumkeim
esta razon, en este caso, la demandantkrcado ¢
calcularia sumando el precio de reserva de cadadod
(Que puede ser distinto entre consumidores) pasa
determinada cantidad:

p(a) = p; (q) + p; (q) +...+ py (Q)

ORI

http://bit.ly/818DDu
Fernando Perera-Tallo




Curva de demanda Pt A\ pi(a)
de mercado de un 10
bien publico = 5
Suma vertical de las . Oy
curvas de demanda P, D d 10
individuales. 20 [\pP:(0)
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o, b |10 T
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La asignacion eficiente de un bien publico se pee
cuando la suma de los precios de reserva de
consumidor se iguala al coste marginal, es dacando |

oferta es igual a la demanda:
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Equilibrio de Lindahl: cada consumidor paga su precio de
reserva y la oferta se iguala a la demanda.

\

100
p3 =50 {

>
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q°(p)
(CMg(q))

p“(a) = py (g) + p5 (a) + ps ()

Py (a) + p; (q)
pf (q)

g
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